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EKOLOGICKE INOVACIE
ECOLOGICAL INNOVATION

Erika LOUCANOVA

Abstract: An essential part of global market is systematic management of innovations and
ecological innovation. Innovation management highlights the importance of the integration of
ecological innovation in different phases of innovation management for success in the global
market. The paper deals therefore deals with the issue of eco-innovations taking into account
the principles of models "3R" and "6R" of the circular economy.

Abstrakt: Nevyhnutnou sucastou globdlneho trhu je systematické riadenie inovdacii a aj
ekologickych inovacii. Manazment inovacii poukazuje na dolezitost integrdcie ekologickych
inovdcii do jednotlivych fdz inovacného procesu pre uspech na trhu. Prispevok sa preto
zaobera problematikou ekologickych inovacii zohladnujuc principy modelov ,,3R* a ,,6R"
kruhovej ekonomiky.
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Uvod

Inovaény manazment podnikov stratégiu trvalo udrzatelného rozvoja implementuje
prostrednictvom inovacii udrzateI'ného vyuZivania zdrojov alatok z prostredia, vratane
rastuceho vyznamu socioekonomického pristupu ako sucast’ difuzie ekologickych inovacii na
trhu. Okrem udrZatelného vyuZivania zdrojov sa podniky zaoberaju rieSenim problémov
zivotného prostredia v snahe 0 rozvoj a zlepSenie kvality socialnych podmienok a samotného
prostredia, ktory by mal jednoznacnym sposobom zabezpecit' udrzatelnost’ Zivotného
prostredia a zaroven zabezpeCit samotny socidlno-ekonomicky rozvoj (Kollar — Brokes,
2005).

Prepojenie inovaéné¢ho manaZzmentu produktu vradmci celého inovaéného procesu
a spolocensky zodpovedného podnikania pri aplikovani ochrany Zzivotného prostredia, tvori
systém environmentalneho manazmentu zaloZeny na troch pilieroch — environmentalny vykon
produktu, kvalita inovécie pre zakaznika a pridana hodnota produktu.

Kvalita produktu, zvySujuca Standardy zékaznika inovovanim, hodnoti najmi zvySujlice sa
pohodlie zakaznika s pouzivanim, bezpecnost’ a spol'ahlivost’ inovovaného produktu. Naopak
hodnotenim vplyvu na zivotné prostredie st sledované znizujuce sa u€inky na klimatické
zmeny, efektivne vyuZivanie zdrojov pri celom Zivotnom cykle inovovaného produktu od
vyskumu a vyvoja az po jeho ekologicku likvidaciu (Louc¢anova, 2016; Loucanova-Parobek,
2014).

Vsetky tieto inovacné aktivity su zdkladnym predpokladom komeréného uspechu
podnikatel'skej jednotky pre trvalo udrzatelny rozvoj svojho podnikania v podmienkach
trhovej ekonomiky, ¢im st prepojené s komer¢nou ¢astou inova¢ného procesu, t.j. difuziou
ekologickej inovacie na trh. Ekologické inovacie potom predstavuji délezity dynamizujici
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faktor kazdého podniku a zaroven tvoria vyznamny spojovaci most medzi pritomnostou
a buducnost’ou kazdej firmy (Loucanova, 2016).

Inova¢ny manazment produktov sa potom orientuje na d’alekosiahlejSie obchodné vyuzitie
produktu pre budice smerovanie podniku, zaclefiuje ho do celkovej ,,zelenej* marketingovej
stratégie podniku a podiel'a sa na kompatibilite s organiza¢nou politikou ochrany Zivotného
prostredia, ktoré predstavuju hnacie sily environmentdlne orientovanej stratégie podniku
zalozenych na principe trvale udrzate'ného rozvoja v su¢innosti s komercionalizaciou. Zelena
marketingova stratégia podniku tu predstavuje propagaciu vlastnosti produktu, ktoré¢ maju
skutone pozitivny vplyv na zivotné prostredie, poskytuje informacie a stvislosti pre
vytvorenie si vlastného nazoru zédkaznika na inovovany ,,zeleny* produkt a vysvetl'uje vyhody
pre lepsie pochopenie inovacie zakaznikom (Borgul'a, 2012).

Louganova (2016) a Sulgan akol. (2008), vo svojich pracach uvadzaju, ze pochopenie
inovacie zdkaznikom v ramci rozoberanej problematiky inovacného manazmentu v suc¢innosti
s marketingom vychéadza z globaliza¢nych trendov, ktoré sa neorientuju uz iba na tradicné
vnimanie ekonomiky (charakteristickej jednosmernym linearnym procesom) ale na kruhovu
(uzavreta) ekonomiku.

Ako uvadza Darnadyova (2014) ,.kruhova ekonomika je vedeckou koncepciou modelu trvalo
udriatel’ného rozvoja ekonomického hospodarstva. Je v podstate druhom ekologického
hospodarstva. Kruhova ekonomika je charakteristicka uzatvorenym cyklom (closed-loop)
toku materidlu a energie s prihliadnutim na prirodné a ludské zdroje, vedu a technoléogie.”
Kruhova ekonomika predstavuje usporu a efektivne vyuzivanie obmedzenych prirodnych
zdrojov, zefektivnenie vyroby produktov za vysokej U€innosti a nizkej spotreby zdrojov
a nizkej (v niektorych pripadoch dokonca nulovej) produkcie emisii. Sti€astou je prevencia a
znizovanie produkcie odpadov a néasledne zdrojov znecistujicich latok az po recyklaciu, ked’
sa zdroje vracaju spat’ do hospodarskeho cyklu, ¢o ma stale naliehavejsi prakticky vyznam.
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,Kruhova ekonomika je zaloZena na troch principoch ,,3R* (Reduce — Reuse — Recycle),
ktoré su ekonomickym koédexom spravania.

Princip zniZenia (Reduce) predstavuje orientdciu ekonomiky na vedecky a technologicky
pokrok a inovacie s cielom zefektivnit’ vyuzitie zdrojov pri ¢o najmensom pouzivani suroviny
a spotreby energie.

Princip opakovaného pouZitia (Reuse) znamena pozadovat’ vyrobu vyrobkov a obalovych
materidlov opakovaného pouzitia. Vyrobcovia a konstruktéri by sa mali prioritne zameriavat’
na konstrukciu vyrobkov odolnych a opakovane pouzitelnych, ¢im sa predizi ich Zivotny
cyklus.

Princip recykldcie (Recycle) znamena po ukonceni Zivotnosti vyrobkov a produktov tieto
znovu pouzit ako dostupné zdroje. Nevyhnutnost’ vybudovat’ a podporovat rozvoj
recyklacného priemyslu, ktory prinavrati odpad a Srot (generované medziprodukty, suroviny a
d’al$ie materialy) do vyrobného procesu alebo iného pouzitia.

Koncepcia modelu ,,3R* nasledne bola rozsirena na model ,,6R*“ zohl'adiiujtici rovnako vplyv
produktu na zivotné prostredie a udrzatelnost’ (reduce, reuse, recycle, rethink, refuse, repair).
Nadstavbou pévodného modelu ,,3R* st podl'a (Alatervo, 2012) premysliet a naplanovat,
odmietat’ a opravovat’.

Premysliet’ (rethink) a naplanovat mozZnosti vyvoja a rieSenia daného problému s ¢o
najnizs§imi dosledkami na zivotné prostredie.

Odmietat’ resp. neakceptovat’ aktivity (refuse), ktoré nie su najvhodnejSou moznost'ou pre
zivotné prostredie, t.j. napriklad zvazenie pouzitia balenia, ktoré nie je potrebné.

Vyrabat’ produkty (repair), ktoré su 'ahko opravitel'né, a tak predlzuju jeho Zivotnost'.

Od uvedenych aspektov nasledne sa odvija aj zeleny dizajn ekologickych inovacii, ktory
zahfna rad dizajnovych odborov postavenych na ekologii, priaznivych pre trvalo udrzatelny
rozvoj. Vysledkom postupov v oblasti materidlov a vyrobnych postupov neznecistujicich
zivotné prostredie - ako napriklad netoxické alternativne vyroby - je rieSenie celého Zivotného
cyklu vyrobku od jeho névrhu az po ukoncenie jeho Zivotnosti, recyklaciu, opakované
vyuzitie, pripadne likvidaciu bez negativneho vplyvu na zivotné prostredie.

Kruhova ekonomika ako ,,¢ista“, ako uvadza Darnadyova (2014) , predstavuje vyrobu s
komplexnym vyuzitim odpadovej integracie vyZadujuc si aplikaciu ekologickej legislativy
pre dosledné riadenie ekonomickych aktivit 'udskej spolo¢nosti.

Koncepcia kruhovej ekonomiky by mala prostrednictvom dani a inych legislativnych
nastrojov regulovat’ vyuzivanie neobnovitelnych zdrojov ako surovin vyroby a obmedzovat
spotrebu vyrobkov na jedno pouzitie, jednorazové vyrobky, jednorazovy riad, luxusné balenie
a vyrobky podobného charakteru.

Rovnako je nevyhnutné prisposobit’ systém dani, financii a podobne v prospech posilnenia
dohl'adu ariadenia priemyslu, investicii, ocenovania, Statistického vyhodnocovania,
medzinarodnej spoluprace a podobne scielom komplexnej podpory rozvoja kruhovej
ekonomiky podporujtcej tvorbu ekologickych inovacii zaloZzenych na modele ,,3R* a ,,6R*.

Zaver

Ekologické inovacie vo svojej podstate predstavuju vyber vhodnych materialov, procesov
a distribu¢nych metod, ktoré pouzivame s menSou spotrebou energie, S nizSou spotrebou
prirodnych zdrojov a komplexne s nizSou zatazou na zivotné prostredie. V stiCasnosti eko-
inovacie predstavuji pre podniky, vzhl'adom na zvySujaci sa zaujem o ne zo strany
zakaznikov, pozadované inovacie anie nevyhnutné, ¢im sa stdvaji  nastrojom
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konkurencieschopnosti podnikov. Preto je nevyhnutné realizovat’ ich na principe modelov
,»3R a 6R*, ¢im sa tato koncepcia stava d’al§im nastrojom na zvysenie konkurencieschopnosti.
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